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Vorwort

Der hallesche Marktplatz iibernimmt
als ,,gute Stube“ der Stadt — wie kein
anderer stddtischer Raum — eine Viel-
zahl unterschiedlichster Nutzungen.
Als multifunktionale Fldche werden
an den Marktplatz ganz verschiedene
Anspriiche gestellt, wie zum Beispiel
als Ort fiir den Wochenmarkt, als tou-
ristischer Identitdts- und Anziehungs-
punkt, als Biihne fiir besondere Ereig-
nisse und als Ort der Geschichte, der
Identitdt und des baukulturellen Erbes.
Der Marktplatz ist Umsteigepunkt und
Verkehrsknoten der Stadtbahnen, Tran-
sitraum fiir zu Fuf$ Gehende und Rad-
fahrende, er ist Veranstaltungsort, auf
ihm verlaufen oberirdisch Rettungs-
wege, und unzdihlige Ver- und Entsor-
gungsleitungen im Untergrund, der
Marktplatz dient dem Aufenthalt, er ist
fiir viele Hallenserinnen, viele Hallen-
ser ein Lieblingsort.

Im Zusammenspiel dieser unterschied-
lichen Anforderungen und Nutzungs-
anspriiche, die an den Marktplatz ge-
stellt werden, zeigen sich vermehrt
auch funktionale und gestalterische
Schwidichen, die die Stadtverwaltung
veranlasst haben, in einem umfassen-
den Beteiligungsprozess mit Biirgerin-
nen und Biirgern, Stadtrdtinnen und
-rdten, Anliegern und Interessensver-
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bénden, iber eine graduelle (Neu-)Ord-
nung des Marktlatzes und seiner Funk-
tionsfliichen nachzudenken und ge-
meinsam ein Leitbild zu entwickeln.

Die Vielzahl an Nutzergruppen mit ih-
ren unterschiedlichen Erwartungen
und Anspriichen birgt groffe Chancen
und Potenziale fiir einen hochst urba-
nen, sehr lebendigen Marktplatz. Ande-
rerseits spiegelt sie auch sehr deutlich
die Herausforderung wider, den teil-
weise konkurrierenden Anspriichen mit
einem Gesamtkonzept so gerecht wie
moéglich zu werden.

Ich freue mich sehr, dass mit dem nun
vorliegenden Leitbild ftir den halle-

schen Marktplatz die vielen angespro-
chenen Themen kanalisiert und auf
den Weg zur Priifung und, dort wo
moglich, Umsetzung gebracht werden.
Im Rahmen der umfangreichen Offent-
lichkeitsveranstaltungen zum Leitbild
haben sich viele Menschen eingebracht.
Ich danke Ihnen herzlich fiir Ihr Engage-
ment und lhre Beteiligung am Leitbild-
prozess und wiinsche uns gemeinsam
bei der Weiterbearbeitung der Einzel-
themen und der Umsetzung der vielen
guten Ideen Energie, Kraft und Erfolg.

Dr. Alexander Vogt
Oberbiirgermeister der Stadt Halle (Saale)
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2 | Ziel und Ausgangslage

Warum soll ein (neues) Leitbild fiir den Markt erarbei-
tet werden?

Es deuten sich neue Veranderungen am Markt

an, die einer Weiterentwicklung bisheriger Kon-

zepte bediirfen:

e Markt als die ,,gute Stube der Stadt“ neu aufwerten,

e Zukunftszentrum bedingt, neue Anziehung zu schaffen,

e Bedarf an Verschattung und Anpassung an Klimawandel,

« Uberfallige Verbesserung der Aufenthaltsqualitat in ein-
zelnen Bereichen und des Erscheinungsbildes,

e Beseitigung von neuen Missstanden,

e Wasserspiel und Ort der ,Bérse” werden neugestaltet,

e Kaufhduser werden z.T. neu genutzt,

e Verknuipfungen und Bewirtschaftung mit Hallmarkt und
Altem Markt wird notwendiger,

e Erarbeitung des Leitbildes nun durch Mitwirkung der
Stadtgesellschaft.

Der Marktplatz weist viele Vorziige und Besonderheiten auf.
Diese sollen besser zur Geltung gebracht werden. Der Platz
ist aber auch durch eine ganze Reihe von Mangeln gekenn-
zeichnet: Aktuelle Bilder belegen einen Handlungsbedarf.
Die Grundlage fiir ein verbessertes Aussehen und Nutzung
soll also ein Leitbild sein.

Dies ist KEIN Marketingslogan. Es soll ein MaRstab fur
weiteres Handeln aller Beteiligten (Verwaltung, Vereine,
Gastronomen, Stadtrat, Handler ...) darstellen. Insofern
ist es ein Instrument zur Selbstbindung fuir alle, fiir Ver-
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waltung und fir Markt-Akteure wie Handler, Gastrono-
men usw., aber auch Gaste.

Fir die Erarbeitung eines solchen Leitbildes, das fiir eine

breite Offentlichkeit gelten soll, muss die Méglichkeit ge-

schaffen werden, dass sich viele direkt einbringen konnen.

Deswegen wurde von den Moderatoren und der Stadtver-

waltung eine Reihe unterschiedlicher Formate angeboten:

a Open Space — Offener Raum fir Analyse aus Anrainer-/
Bewohner-/Experten-Sicht; Einbringen von Kritiken und
Anregungen.

b Charrette — Werkstatt-Verfahren zur Entwicklung von
konkreten Ideen und UmsetzungsmaBnahmen am
Markt (Leitbildformulierung und Plan fiir MaBnahmen)

¢ Planspiel als Zwischenschritt zum Uberpriifen der ersten
Ideen durch die Verwaltung

d Forum zur 6ffentlichen Diskussion und ggf. Korrektur der
Resultate

Fiir den gesamten Prozess stand ein halbes Jahr zur Verfii-
gung. Die Veranstaltungen fanden im Stadthaus am Markt
statt und waren fiir alle offen. Es gab keine Vorgaben.

Die Beteiligung war sehr rege — zu den einzelnen Zusam-
menkiinften kamen bis zu 60 Personen. Die Beratungen
dauerten 2 bis 3 Stunden und verliefen in einer sehr kon-
struktiven Atmosphare.

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025



rJr.|J|I|H! m
- &P

T O

’.:::i’ e




3 | Grundlagen: Geschichte und Defizite

Die ersten Grundlagen fiir den Leitbildprozess sind die ge-
schichtliche Bedeutung des Platzes und die 2002 von der
Verwaltung erarbeiteten Leitlinien zur Gestaltung des
Marktes.

Historische Bedeutung

Das Ensemble der drei Markte in Halle, der Alte Markt,
der Hauptmarkt und der Hallmarkt, gehort zu den bedeu-
tendsten Platzen in Europa. Sie stellen in einzigartiger
Weise ein Abbild der Geschichte der europaischen Stadt
dar. Thre Grundrisse sind uber mehr als 1000 Jahre erhal-
ten geblieben und ihre Architektur zeigt Beispiele und
Veranderungen uber den gesamten Zeitraum. Von beson-
derer Bedeutung sind dabei der Alte Markt —ein ganz frii-
hes Beispiel der Anlage eines Marktplatzes in Europa und
der Hauptmarkt mit seiner einpragsamen Silhouette der
Funf Turme, die vor 500 Jahren Kaiser Karl der V. zu der
Aussage verleitete, Halle sei das ,Florenz des Nordens”.
(Dolgner, A., Dolgner, D., 2002: 9-30)

Die Grundrisse dieser beiden Platze zeigen den Wandel in
der Konstruktion mittelalterlicher Markte. Hier zeigte sich
die christliche Vorstellung von einer Stadt als einem Bild
vom ,Himmlischen Jerusalem". (Gef3ner 2020: 84 1))

Dieser Grundriss wandelte sich in der Zeit zwischen dem
10. Und dem 12 Jahrhundert von der , TO- Konstruktion
vom Alten Markt zur komplexen Konstruktion der Stadt-
erweiterung um den heutigen Hauptmarkt. Zwischen bei-
den Phasen liegen knapp 200 Jahre. Beide zeugen in be-
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merkenswerter Weise vom Grundungsboom der Stadte in
Europa in dieser Zeit. In Halle kommt die Besonderheit hin-
zu, dass diese Grundung und der Bau der Markte wesent-
lich auf das Stadtburgertum der Halloren und Handler zu-
ruckgehen, also keine Grindung von ,oben” durch einen
Fursten oder Bischof war. Der Rote Turm, spater errichtet,
zeugt bis heute von dem burgerschaftlichen Engagement.

,TO", terrarum orbis, so kann die Idee fur die Stadtgrin-
dung am Alten Markt bezeichnet werden. Sie basiert auf ei-
nem Weltbild, bei dem der Erdenkreis die Kontinente, die
Meere und die Hauptkommunikationswege der damals be-
kannten Welt umfasst. (Gefdner 2020:206) Das Ganze wur-
de innerhalb eines Radius gedacht, der neben dem ,T“ der
Schnittpunkt zweier Wege und das ,0“ das Weltganze dar-
stellen. Die Flachen dazwischen bildeten die ,Kontinente®,
also die zu besiedelnde Areale. Die , T-formige” Strafdenan-
lage ist bis heute im Grundriss erhalten. (Meller, 2008: 84)

Roter Turm, Umbauung mit dem Standbild des Roland
aus: Dolgner et al. (2002): S. 178 (Archiv der Hochschule Burg Giebichenstein).

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025



Europaische Bedeutung:
Grundriss: Halle (Saale)

»Saale-Florenz“
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- Stadterweiterung unter ~ ------ ottonische Stadtmauer
Wiprecht von Groitzsch
{um 1120)

Rekonstruktion der Grundrissentwicklung von Halle (Saale) im Mittelalter nach H.-J. Mrusek,
mit der hier als ottonische Fernhandelssiedlung bezeichneten Siedlung ,Alter Markt".
(1 karolingisches Kastell, 2 Alter Markt, 3 Kiihler Brunnen, 4 Stift Neuwerk)

,JO“-Prinzip, 10. Jh.
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Der heutige Haupt-Markt

Nach rund 200 Jahren entstand der Bedarf, die Stadt zu
vergroféern. Ein Stadtbrand am Alten Markt gab der Neu-
anlage eines Marktes Vorschub. Diese Neugrundung ge-
schah aber nicht nur in Halle, vielmehr erfolgte in der
Zeit zwischen dem 12. und der Mitte des 14. Jahrhunderts
ein gigantischer Stadtgrundungsschub in Europa — weit
uber 3000 Stadte entstanden neu oder wurden, wie Hal-
le, neu ausgerichtet.

Betrachtet man den Grundriss des neuen Marktes, dann
fallt auf, dass die Kirche (einst zwei Bauten hintereinan-
der) nicht genau in Ost-West-Richtung liegen, wie das ei-
gentlich ublich war und bei der Moritzkirche anzutreffen
ist. Die beiden neuen Kirchen — spéater vereint als eine zur
Marktkirche — sind um 20 Grad nach Nordosten gedreht.
Es sieht nicht so aus, als ob das Zufall ware, denn es gibt
auch in anderen Stadten Europas ahnlich Drehungen. Die
Bau- und Vermessungstechniken waren fortgeschritten
und eine bessere Ausrichtung der Kirchen gen Jerusalem
konnte nun erfolgen. (Haase, H., 1931: Abb. 1)

Dafur wurde ein geografischer Bezugspunkt in der Nahe
benotigt. Darauf verwies der Stadtchronist Olearius, was
durch die archdologischen Grabungen am Markt 2004
untersetzt werden konnte. An der Stelle der heutigen Lo-
wen-Apotheke befand sich ein kleiner Hugel, auf dem
der erste Roland platziert wurde. Das war der wichti-
ge Orientierungspunkt fur die Ausrichtung der neuen
Kirchenbauten am zukiinftigen Marktplatz. (Vgl. Preg-
la 2008:73) Dieser Ort ist also besonders bedeutsam fir
die Marktplatzgestaltung. Der Roland wurde spater um-
gesetzt und steht heute genau gegenuber dieses Grun-
dungsplatzes und blickt auch in diese Richtung.
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Dies ist auch Ausdruck des besonderen Selbstbewusst-
seins der damaligen Stadtgesellschaft. Der Rote Turm
unterstreicht dies.

Die archaologischen Grabungen auf dem Markt zwi-
schen 2003 und 2005 vertieften also die historische
Sicht auf dieses Ensemble und lieferten neue Erkennt-
nisse, die 2006 veroffentlicht wurden. Sie bilden die

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025
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Grundlage fur die Bewertung der historischen Bedeu-
tung des Marktensembles. Eine wertvolle und bis heu-
te gultige Gesamtgeschichte des Marktplatzes legten
Dieter Dolgner, Angela Dolgner und Erika Kunath be-
reits 2002, also vor den Grabungen, vor. Hier wurde
die Geschichte des Wandels und die europdische Be-
deutung dieses Platzensembles herausgearbeitet. (vgl.
Kegler, 2024)

1 3 — 11 N | L
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Weitere Grundlagen fiir den Leitbildprozess:

Die von der Stadtverwaltung im Jahr 2003 vorgelegten,, Leit-
linien” zur Gestaltung und Nutzung des Marktplatzes nach
der Umgestaltung beinhalten Aspekte, die auch heute noch
wichtig sind. Sie wurden jedoch in den zuruickliegenden
Jahren nur teilweise umgesetzt. Die aktuellen Plane zu tech-
nischen Leitungen und Rettungswegen bilden die Rahmen-
bedingungen fir neue Mafinahmen auf dem Marktplatz.

A

|| |
I|I \\ \ \ Ty

."f ?\\

/

3| GRUNDLAGEN 7



Leitlinien zur Markplatzumgestaltung von 2003
Die ehemaligen Leitlinien von 2003 wurden damals in-
nerhalb der Stadtverwaltung, auf politischer und offentli-
cher Ebene und mit dem Gestaltungsbeirat der Stadt Hal-
le intensiv diskutiert. Grundlage bei der Erarbeitung der
Leitlinien waren neben den Analysen der Wettbewerbser-
gebnisse auch die Beitrage des im Jahr 2000 durchgefuhr-
ten Planspiel Innenstadt. Die Vorschlage und Anregun-
gen der “Marktplatzarbeitsgruppe” fanden hier auch ihre
Bertucksichtigung bzw. wurden in die zu untersuchenden
Gestaltungsfragen aufgenommen.

Plan der Leitungen (2024)
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Die Leitlinien lassen sich unterscheiden in feststehende
Planungsvorgaben und zu diskutierende Zielstellungen,
die in Varianten auf ihre Umsetzung hin untersucht wer-
den mussen.

Von den ,feststehenden Planungen” sind die Verlegung
der Straflenbahnhaltestellen, die Verbindung zum Hall-
markt sowie bestimmte Nutzungsdnderungen auf dem
Markt umgesetzt worden. Die Umbauung des Roten Tur-
mes wurde nicht, wie vorgeschlagen, saniert, sondern
abgerissen.

= ) - Plan der technisch
%// ) estaitunen o
,//ﬂ ’/ / Z \".‘u\":\u Leitungsfiihrungen
i\l | i
D e e
' r\\\\ 3 sl \"\-."'. Umgestaltung von
///’,". \\%\ 2, WS pratzbereichen, welche
\'.\:;E\L\.ML 1 /f Jjedoch unbedingt tech-

nisch zu priifen wdren,
um Verbesserungen
der Nutzungsqualitdt
und des Klimaschut-
zes zu erreichen. Das
betrifft insbesondere
die Einordnung von
grofsem Griin. Auszu-
schliefSen sein diirfte
eine Wiedererrichtung
des alten Rathauses an
historischer Stdtte.
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Als ,Zielstellungen” wurden in den Leitlinien seinerzeit

folgende Punkte formuliert:

Griingestaltung

Dem Wunsch vieler Burger nach mehr Grun auf dem

Marktplatz soll bei der Planung der Umgestaltung Rech-

nung getragen werden. Dazu sind verschiedene mogli-

che Standorte in Varianten zu untersuchen:

» Bereich des Alten Rathauses

e Bereich der Alten Borse

e Verlangerung der vorhandenen Grunachse Schulershof

e Betonung der vorhandenen Baumreihe in der Strafie an
der Marienkirche

Rettungswege auf dem Marktplatz

Der Plan der Feuer-
wehrfldchen und
Zufahrtswege fiir
Rettungsaufgaben.
Die Wegefiihrung
und Aufstellfldchen
der Feuerwehr sowie
die Verteilung von
Hydranten schrdn-
ken vor allem in den
hausnahen Bereichen
Nutzungen stark ein.
Hier sind Abstands-
fldchen einzuhalten
und im Detail auch neu
festzulegen.

Weitere Ziele betrafen ,Kunst und Brunnen®, ,Pflaste-
rung”, ,Archiologie” und ,Marktplatzverwerfung”, ,Au-
RBengastronomie und Ausstattung” sowie ,Beleuchtung".

Alldiese,Ziele” galten fiir das Handeln der Verwaltung als
interne Orientierungen.

Eine 2020 erarbeitete SWOT-Analyse erweitert die Fest-
stellungen in den Leitlinein.

- iy,

Leitbild Marktplatz

3 | GRUNDLAGEN 9



Fazit 2024:

Alle hier knapp dargestellten Grundlagen fiir den Leitbild-
prozess betreffen das Handeln der Verwaltung intern. Der
Leitbildprozess jedoch ist auf die aktive Mitwirkung der
breiten Offentlichkeit fiir eine Verbesserung der Gestal-
tung und Nutzung des Marktes ausgerichtet. Darin liegt
die neue Qualitat fir das Erreichen jener Verbesserun-
gen. Entscheidungen von Stadtrat und Verwaltung, die den
Markt betreffen, gewinnen damit auch eine von der akti-
ven Stadtoffentlichkeit mitgestaltete Grundlage.

Die Leitlinien wurden in vielen, aber nicht in allen Punkten
umgesetzt bzw. realisiert. Dazu gehoéren vor allem grof3fla-
chige Pflasterung, die Baumpflanzungen an der Marienkir-
che und an der Stelle der alten ,,Borse” sowie die Verlegung
der StraBenbahngleise. Insbesondere die Themen Beschat-
tung und Griin wurden noch nicht befriedigend umgesetzt.
Diese Themen entfalten in Anbetracht der fortschreiten-
den Klimaveranderungen eine zunehmende Brisanz. Daru-
ber hinaus gibt es weitere Themenfelder, die einer planeri-
schen Betrachtung unterzogen werden sollen.. Daraus lei-
tete sich auch eine Argumentation fiir den Leitbildprozess
ab, der zudem partizipatorisch angelegt werden sollte, wa-
ren doch die Leitlinien von 2002 ein Ergebnis interner Ver-
waltungsabstimmung.

Somit erscheinen aus dieser Perspektive die Hauptkonflikt-
punkte auf dem Marktplatz nicht alle neu, aber in ihrer
Dringlichkeit einer Behebung aktuell:

e Die Anpassung der Nutzungsverteilung,

e Die Integration von Griin auf dem Markt selbst,

e Das Erscheinungsbild der AuBengastronomie,

e Ein Beleuchtungskonzept,

10 3| GRUNDLAGEN

* Das Sichtbarmachen der Archaologie und der Marktver-
werfung,

e Der Umgang mit dem Roten Turm

e Die Verbindung zum Hallmarkt

e Eine Kldrung der Veranstaltungsfragen.

Hinsichtlich seiner Bedeutung kann der Markt Halle fol-

gendermaRen eingeschatzt werden:

e Er entspricht nicht dem ,Klischee” alter Markte (vgl. Markt
Quedlinburg).

e Er ist Funktionsraum fiir die Gesamtstadt im Alltag und
fir Festlichkeiten.

e Erist ein Ort fiir alle — mit allen alltaglichen Konflikten.

e Er verkorpert kaum sichtbare Zukunftsanforderungen
(z. B. Klimawandel).

e Erist noch kein Referenzort fiir das Zukunftszentrum.

* Er verfiigt liber eine noch starker hervorzuhebende his-
torische Bedeutung als Zentrum der Stadtentwicklung.

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025
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4 | Beteiligungsprozess:

Die Beteiligung der Offentlichkeit versteht sich als ein Pro-
zess der aktiven Mitwirkung — nicht nur der Information.
Deswegen wurde eine Verfahrenskombination gewahlt,
deren Kern die sog. CHARETTE (dt. Karren) ist:

Charette-Methode:

Das Charrette-Verfahren ist eine innovative, konsequent
offentliche Planungsmethode fiir komplexe Fragestellun-
gen der Stadt- und Regionalentwicklung. Betroffene, An-
rainer, kommunale Entscheidungstrager, Unternehmer,
Stadtplaner, Landschaftsarchitekten und weitere Spezia-
listen erarbeiten mit interessierten Burgerinnen und Biir-
gern in einem interdisziplindren Verfahren konkrete Lsun-
gen fiir die Zukunft der Stadt, eines Quartiers, eines Plat-
zes oder Parks. An der Gestaltungsarbeit kann jeder Inter-
essierte teilnehmen. Die Charrette ist jederzeit fiir jede(n)
frei zuganglich.

Es geht also darum, ,,gemeinsam einen Karren ziehen* und
in der Offentlichkeit mit allen zusammenarbeiten, um ein
gemeinsam getragenes Resultat zu erzielen!

Damit tatsachlich alle einen gemeinsamen Ausgangspunkt
haben, wird mit einem ,,Offenen Raum*“ (open space) be-
gonnen. Es werden kleine ,Runde Tische” gebildet, zufillig
zusammengesetzt, an denen offen diskutiert und schritt-

12 4 | BETEILIGUNGSPROZESS

Schrittfolge

weise erste Meinungen notiert werden. Alle Teilnehmer
konnen somit ihre Ideen, Kritiken, Wiinsche einbringen.

Diesem Auftakt (1. Schritt) folgt dann die Weiterarbeit an
den Tischen (2. Schritt: Charrette). Das ist der Kern des Ver-
fahrens. Dieses wird drei mal mit zeitlichem Abstand von
einem Monat wiederholt. Dabei erfolgt ein schrittweises
Suchen von Losungen, also ,vom weifRen Blatt zum Plan®
(Kegler 2002: 299-307, 2008: 21-23)

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025



Prinzipien der Charrette:

Moderiertes Verfahren der direkten Mitwirkung,

e argumentativer Austausch und konstruktive Planungsar-
beit von Stadtgesellschaft, Verwaltung, Spezialisten, ex-
ternen Planungsexperten,

e Diskussion und Arbeit auf Augenhéhe,

e kein ,\Wiinsch-Dir-Was“-Konzert,

e schrittweises Losungsfinden im offenen Austausch.

Es handelt sich um eine Methode der direkten Planungs-
demokratie. Die Charrette wurde in den letzten Jahrzehn-
ten zu einem immer haufiger angewandten Verfahren ei-
ner Mitwirkung der Stadtgesellschaft an der Entwicklung
der Stadte. (Vgl. https://www.buergergesellschaft.de/mit-
entscheiden/methoden-verfahren/methoden-und-verfah-
ren-der-buergerbeteiligung-von-a-bis-z/charrette/metho-
denbeschreibung).

Die Teilnehmerschaft kann durchaus wechseln, weswegen
verschiedene Termine angeboten werden. Alle Zwischener-
gebnisse werden dokumentiert und stehen allen zur Verfi-
gung — im Internet begleitend und als Ausdrucke bei den
Prasenztreffen.

Zugleich wird Uber den Fortgang in den Medien berichtet
(Mitteldeutsche Zeitung, www.du-bist-halle.de) und lau-
fend unter: https://mitmachen-in-halle.de/.
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Wie wurde vorgegangen?

1. Charrette-Termin 4. November 2024:

1. Schritt: Offener Raum

Karteikarten-Stichpunkte zu 3 Fragen zum Markt in Halle:
Was ist lhnen am WICHTIGSTEN?

Was STORT Sie?

Was WUNSCHEN Sie sich?

2. Schritt: Arbeit an Tischen am Lageplan

Konkrete Ideen, kritische Punkte, Wiinsche eintragen
3. Schritt: Forum

Kurzvorstellung der Ergebnisse der Tische

Erste Zusammenfassung und Ausblick

—sromr.

2. Charrette-Termin: 24. November 2024:

Nun wurde die Schrittfolge angepasst. Auf der Grundlage
der von der Moderation erstellten Zusammenfassungen
und dem ersten Entwurf des Raum-Funktionsplans, dem
anzustrebenden Kernergebnis, konnte an den einzelnen
»Runden Tischen“ in beliebiger Zusammensetzung fortge-
setzt werden. Die Ergebnisse der einzelnen Tische wurden
nacheinander vorgestellt und 6ffentlich diskutiert.

14 4 | BETEILIGUNGSPROZESS

Neue Anregungen zum Leitbild (25.11.2024):

e Raum fiir Genuss/Begegnung/Freisitz, Kultur & Events,
Geschichte & Kunst

e Die fiinf Tirme in griiner Oase

e Erzéhlender (diskursiver) Stadtmittelpunkt

e Griine Oase

e Vom Transitplatz zum Stadtmittelpunkt mit modernem
& historischem Flair, das zum Treffen, Austauschen und
Verweilen einladt

e Mittelpunkt, Treffpunkt, Herzstiick der Stadt

e Platz der Kommunikation

e Wiirdiger Stadtmittelpunkt fur Fest- und Alltagskultur
fir alle Bewohner, Gaste und Altersgruppen im friedli-
chen Miteinander

https://dubisthalle.de/fuenf-tuerme-in-gruene-oase-hallen-
ser-bringen-ideen-zur-marktplatzgestaltung-ein (26.11.2024)

3. Charrette-Termin, 30. Januar 2025:

In der letzten Werkstattrunde erfolgte erneut die Arbeit
an den ,Runden Tischen®, zufdllig zusammengesetzt. Nun-
mehr wurden die vorlaufigen Endergebnisse kritisch ge-
prift und durch neue Hinweise korrigiert, erganzt und
auch die Leitbildformulierung modifiziert. Gerade diese
erfuhr noch einmal eine deutliche Wendung. Die einzel-
nen Inhalte des Plans wurden auch von fachlicher Seite der
Verwaltung bereichert, sodass sich fundierte Aussagen im
Plan wiederfanden.

Dazwischen — Planspiel 13. Januar 2025:

Fiir die fachliche Reflexion und inhaltliche Untersetzung
diente dieser Verfahrensschritt. So konnten die verschiede-
nen relevanten Verwaltungsabteilungen in Form eines Rol-
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lenspiels ihre Positionen, Kritiken und Hinweise einspeisen
und das in einem konzentrierten und ,spielerischen For-
mat. Diese Hinweise flossen dann in die Aufbereitung fiir
die dritte Charrette ein. Vor dem letzten Schritt fanden Ge-
sprache mit der Verwaltung statt, um letzte Hinweise zu
integrieren.

Forum: 3. Februar 2025

Diese Veranstaltung bildete den Abschluss im aktiven Mit-
wirkungsprozess. Die Ergebnisse wurden von der Modera-
tion zusammengefasst und kommentiert. Sowohl die Leit-
bildformulierung als auch die prioritairen Umsetzungs-
schritte und der Raum-Funktionsplan wurden nunmehr an
den einzelnen ,Runden Tischen® separat geprift, kritisiert
und letztmalig erganzt. Diese Ergebnisse sind nachfolgend
von der Moderation und der Verwaltung bearbeitet und in
dieser Dokumentation zusammengefasst worden.

Fazit: ,,... fiir die Biirgerbeteiligung zum Marktplatz und
auch die ersten Zwischenergebnisse mochte ich Ihnen
mein Lob aussprechen.“ (Meinung eines Biirgers aus Hal-
le, 03.02.2025)

R T
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5 | Resultate des Leitbildprozesses

Die Ergebnisse des partizipativen Leitbildprozesse glieder-
ten sich in folgende flinf Bestandteile auf, die miteinander
verbunden sind:

5.1 Leitbild

5.2 Raum-/Funktionsplan

5.3 Prioritaten

5.4 Markt-Konferenz

5.5 MaRRnahmen zur Umsetzung = ProzeRBkoordinierung

Abschlussforum am 28.Mirz 2025
Die Ergebnisse wurden in der Ulrichskirche prasentiert. Da-
nach wird die Umsetzung eingeleitet.

5.1 | Leitbild

Wahrend der einzelnen Schritte im Verfahren wandelte
sich die Formulierung des Leitbildes, was hier kurz zusam-
mengefasst werden soll. Daraus wurde ein abschlieBendes
Leitbild formuliert.

Die Ergebnisse aus den beiden ersten Charrette-Schritten
am 4. und 24. November 2024:

Markt Halle (Saale): ,Wirdiger Stadtmittelpunkt — Oase
und lebendiger Raum an den 5 Tirmen“

und der dritten Charrette am 20. Januar 2025:

Markt Halle (Saale): ,Lebendiger Stadtmittelpunkt: Der
Raum fiir Vielfalt, klimagerecht und der sozialen sowie his-
torischen Bedeutung gemal} gestaltet”

Das Zwischenfazit am 3. Februar 2025 lautete:
Markt Halle (Saale): ,Lebendiger Stadtmittelpunkt in his-

1 6 5 | RESULTATE

torischer Bedeutung — Raum fiir Vielfalt mit einladenden
Nutzungs- und Angebotsqualitaten, der seine Attraktivitat
entfaltet”

Daraus wurde dann diese finale Fassung abgeleitet:
Markt Halle (Saale): ,Lebendiger Stadtmittelpunkt in his-
torischer Bedeutung — Raum fiir Vielfalt mit einladenden
Nutzungs- und Angebotsqualitaten, der seine Attraktivitat
entfaltet”

Aktualisierte Variante:

Markt Halle (Saale):, Lebendiger Stadtmittelpunkt mit his-
torischer Bedeutung — Ein Raum, der seine Attraktivitdt
durch Vielfalt mit einladenden Nutzungs- und Angebots-
qualitdten entfaltet.*

Charrette 2 — Arbeit in Gruppen am Raum-Funktionsplan
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Neben der Formulierung des Leitbildes entstanden auch

Anforderungen an den Marktplatz zur Umsetzung des Leit-

bildes (Prioritdten), die sich im Raum-Funktionsplan und in

den MaBnahmen niederschlagen. Diese sind nicht statisch
und sollten bedarfsabhangig weiterentwickelt werden.

Anforderungen an den Marktplatz:

e funktional geordnet, zugleich flexibel und im Alltag prak-
tikabel nutzbar,

e sozial sicher, sauber und ansprechend gestaltet,

e besondere Angebotsqualitdaten in Handel und Gast-
ronomie,

e Betonung der ,,5 Tiirme* des Rolands, des Handeldenk-
mals sowie mit Bezligen zu Kirche und Rathaus sowie zu
weiteren Spuren von historischen Eigenheiten des Ortes,

e dem Stadtmittelpunkt angemessene innovative und
wiirdige Kultur-Angebote,

e mit vielfaltigen — nicht beliebigen —Veranstaltungen den
Raum beleben,

e Raum fur die lokale Alltagskultur

e Raum fiir neue Gestaltungsmoglichkeiten,

e Vernetzung mit angrenzenden Stadtraumen (Hallmarkt,
Alter Markt),

e Anpassung an klimagerechte Anforderungen (Verschat-
tungen, Wasserangebot, Sitzméglichkeiten etc.),

e Entwicklung auch zu einem Referenzort fiir das Zu-
kunftszentrum Deutsche Einheit und Europdische
Transformation.

5.2 | Raum-Funktionsplan

Das wichtigste Resultat des Mitwirkungsprozesses zum
Leitbild stellt der Raum-Funktionsplan dar. (Seite 18/19)

Raum-Funktionsplan — Ideen: aus der Charrette:
Thiem | Hetetal

Rt/ Bad by (a0l Plabe + (tain)

a 19 haamardd *

] haiee Hode /gt ceba Il
NME SCAFRY LI()(:EL v Sondeda/ St
AUFSIGITEN TR
VEporinG s Todatr- | Gy wleiinly Pamoeg |
- e -
GRUGER SAITEN 4 e i !
EO"E'L wen TR S | Fiper, [ ‘»‘v-«-‘T.
R St i |
chad4=N

Telit. t,’ wele Baile o Sdwdfe,

wile Redaly oy Mebiesbolle
Pl e e AT 1
Tadana, U i
Gl [ O | ‘fﬁ(/
C T3 Tt |

. u:rd-u-(. 1 w-!-.n._\ el o
Rl P SR b e et
Sty G Metekide wiluaie 50 fow imd

aaVgoin gy D 9 plert— s P T ey v e
bor G ClaatUiofit ] Wty 4 ! Yl ekt M
o o At ML , 4 o] * persl
e et T
N = f

warSL el
v J.} =
‘b‘::\“ “{f_:g. s

{("t‘ Traitt \

rische: 2 ‘Wassersphel (Marktplatz) urd Gbelbrinnen
Roland Vealeeh s (Hallmarkt) {méglicher tempoekrer Standort)
‘Basispunit [ehem. Standort Roland) fide, ik mégliche Riume i Gastrofiichen ()
1 histosiache Besiige f \ g eachn Mar et e R T £ in Kombination Grofigrin

{Marienkirche und Altes Rathaus) = Taxistand

.5 | RESULTATE.

=

E 5
e




Legende
-——— Griindungsachse

Raumkante

historische Schliisselorte:
Roland
Basispunkt mit Info
(ehem. Standort Roland)

B

historische Beziige
(Marienkirche und Altes Rathaus)

Infopunkte (Bild- und Text-
informationen, weiterfithrenden
Links oder digital / interaktiv)

Toiletten (denkbare Standorte)

@

Die Ziele des Plans sind:

e Anwendung des formulierten Leit-
bildes fiir konkrete Verbesserungen

« Ubersicht von MaRnahmen im Ge-
samtzusammenhang des Platzen-
sembles

e Schaffen einer bildlichen Grundlage
fir die Konzipierung von Einzelmal3-
nahmen

e Moglichkeit zur Fortschreibung und
Uberpriifung deren Umsetzung

Der Inhalt besteht in der Darstellung

wesentlicher Aspekte einer verbesser-

ten Nutzung/Gestaltung des Marktplat-

zes und des angrenzenden Hallmarktes:

e funktionale Zuordnungen,

e raumliche Gestaltungsschwerpunkte,

e wichtige historische und funktiona-
le Bereiche und Beziehungen,

e Grenzen und Uberlappungen der
Nutzungen.

18 5 | RESULTATE
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Wasserspiel (Marktplatz) und ]

Gobelbrunnen (Hallmarkt)

Respektrdume um Héndeldenk- )
mal, Roten Turm, und zwischen —
Marktkirche und Rotem Turm

Aktion (Raum fiir Veranstal-

tungen und Handel)

Wochenmarkt p—

Kontemplation (Raum zum
Verweilen, Sitzgelegenheiten,
Beschattung, ggf. Gro3griin

verkehrsberuhigt

Priifung eines berrierefreien
Uberganges

Gestaltungsort , Alten Borse”

Barocktor (moglicher temporarer
Standort)

mogliche Aufien-Gastroflichen
ggf. mit Grof3griin

Sitzgelegenheiten ggf. mit
Grofdgriin

Taxistand (evtl. verlegen)

o
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Aus dem Raum-Funktionsplan leiten sich erste prioritare
MaRBnahmen zur Umsetzung ab.

5.3 | Prioritaten

Prioritaten-Liste:

e Weiterentwicklung des Leitbildes mit Bestimmung von
Umsetzungs- und Nutzungskriterien,

e Weiterfiihrung von Umsetzungsmalinahmen bei gleich-
zeitiger Klarung von Zustandigkeitsfragen,

e Neuordnung der Bereiche und Vorgaben fiir die Gestal-
tung der AuBengastronomie,

« Uberpriifung der funktionalen Ordnung und Strukturie-
rung des Wochenmarktes,

e Ausgestaltung einer familienfreundlichen und anspre-
chenden Festkultur auf dem Markt,

e Ausweisen von ,Respekt-Zonen® (um das Handeldenk-
mal und den Roten Turm),

e Vorbereitungen zu Umsetzung Wasserspiel und Gestal-
tung von Stadtmobiliar und Beschattungselementen als
Teil der Verbesserung der Aufenthaltsqualitat,

e Entwicklung von Planungen und Umsetzungsstrategien
im Bereich der ehemaligen ,,Borse®,

e Priifen von Moglichkeiten fiir die Begrlinung von ausge-
wahlten Marktbereichen und der Nutzung erneuerbarer
Energien

e Entwickeln von langfristigen Losungen fiir den Bereich
vor dem Ratshof (Marktseite),

e dringende Herstellung von Sauberkeit und Ordnung,

e Verbesserung und Erweiterung der 6ffentlichen Sanitar-
einrichtungen,

e Verstetigung des Beteiligungsprozesses in Form der
Markt-Konferenz (Forum).

ZO 5 | RESULTATE

5.4 | Malnahmen zur Umsetzung
= Prozef3koordinierung

Fir die Umsetzung dieser und weiterer MaBnahmen tragt
zunachst die Verwaltung der Stadt die Verantwortung. Mit
welchen Zustandigkeiten und Mitteln die MaRBnahmen
umgesetzt werden, ist Gegenstand weiterer Verfahrens-
schritte. Erste Klarungen erfolgten im Nachgang des Leit-
bildprozesses.

Vorstellbar ist die Biindelung von Kompetenzen und Lei-
tungsfunktionen in einem zentralen Marktmanagement
(Marktdirektion).

Eine MalRnahme, die noch in diesem Jahr umgesetzt wer-
den soll, ist die Auslobung des Wettbewerbes fiir die Ge-
staltung des Wasserspiels inklusive Stadtmobiliar und Be-

schattungselementen.
Begriinung /
Standorte fiir

GroRgriin
N\

Technische
Einbauten

‘ Beleuchtung

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025
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Vs - 0 __ 5.5 | Markt-Konferenz
Vel Pt " Der Charette-Beteiligungsprozess zum Leitbild hat er-
| | ' © neut gezeigt, das ein groRes Interesse am Markt und des-
L J Lj "ﬁ . sen kinftiger Nutzung bzw. Gestaltung in der Stadtgesell-
L ¢ schaft gibt. Als Ausdruck des Willens aktiver Ausgestaltung

von kommunaler Demokratie soll deshalb das Format einer
jahrlichen ,Markt-Konferenz“ (Forum) etabliert werden.

Diese ware

¢ als 6ffentliche Informations- und Bilanzveranstaltung,

e als Austauschplattform von Akteuren,

e als Ideenwerkstatt fiir neue Vorhaben sowie

e fiir die Aufnahme von Kritik und Vorschlagen und

o fiir die 6ffentliche Begleitung von Umsetzungen auszu-

it ®
gestalten.
o > gt o oyt - Das erste Mal soll die Markt-Konferenz Ende 2025 zusam-
<  CESEGE i R “ menkommen. Damit kann dem Umsetzungsprozess ein
bt Impuls verliehen und zugleich die weitere Mitwirkung der
g ik i Loeit iy Lesakity Offentlichkeit gewahrleisten werden.
¥ 0oy fhuoveluay oy tudphutron ol Tvis pas
T o A R R T Themenanregung fiir eine Markt-Konferenz:
il [L;\”\/ AP 1‘,h_,5q| / Mtw-Jovsd * Geschichte und deren kreative Widerspiegelung am Markt.
' y e Erarbeitung spezieller Angebote mit und fur Jugendliche.
b Graniaah 1 " dutat dit bkl oo, o * Konzipierung von Vernetzungen des Marktplatzes mit
}“'l'{. O LT wichtigen Destinationen wie den Franckeschen Stiftun-
\;:“(“"'"tj :] ’.\ \ ; -)wr ’ AR T \H gen, der Universitat, dem Dombereich, der Saline oder
J1A1 N oushy Beadgeb 40 e o Halle-Neustadt sowie mit dem Zukunftszentrum.
ik Wity Vo W .\\._,\\.a,«._-.\._ J..‘-.ail.:’-‘ e
\
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6 | Ausblick & Anregungen

Eine Vision sowie Anwendung des Leitbildes — Beispiel: Bezug zum Zukunftszentrum
Bezug zum Zukunftszentrum Der Markt (zusammen mit dem Alten Markt) sollte ein
Der Marktplatz sollte — im Zusammenhang mit dem Zu- Referenzort fur das Zukunftszentrum werden. Damit
kunftszentrum — mittelfristig als Transformationsort inter-  konnte er teil eines ,Dreiklangs der Zukunftsorte” in Hal-
national vorbildhaft sein. le zwischen dem Riebeckplatz und dem Zentrum von Hal-
le-Neustadt werden. Hier konnten Besucherinnen und Be-
Der Umgang mit dem Marktensemble sollte eine Referenz  sucher die Transformation einer typischen europaischen
fir Moglichkeiten der Biirgerbeteiligung und Wertschat- Stadt sehr eindrucksvoll erleben und zugleich die An-
zung des europaischen Stadt-Erbes sein. strengungen zur Gestaltung der gegenwartigen Verande-
rungen unter komplizierten sozialen, 6konomischen oder
Zugleich soll er eine Referenz fiir die Geschichte und Zu- klimatischen Bedingungen, wie sie auch anderenorts an-
kunft der Stadte Europas und fiir den Umgang mitdem Kli-  zutreffen sind, erleben und vielleicht sogar mitwirken.
mawandel werden. Kegler, 2024:58-59)

||||||||||

~<

:"| -

HALLE-NEUSTADT

" ¢ Zukunftskorridor des 20. un
Markt — Halle-Neustadt-Passage
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Dieser Dreiklang der Zukunftsorte —in Ost-West-
Richtung — zeigt sich wie folgt:

Der Riebeckplatz bildet den Auftakt. Er ist Ort des sicht-
baren Umbaus der autogerechten Stadt der1g60er Jahre
mit dem Endpunkt der Hochstrafée aus Halle-Neustadt
— zugleich eine Zukunftsinsel (,Utopia“) des Suchens
nach neuen Zukinften (mit Verbindung zum Haupt-
bahnhof/ RAW-Gelande und der Stadt-Galerie ,Freiim-
felde). Der ausladende, auf mehreren Ebenen angeleg-
te Auto-Verkehrsknoten ist Bindeglied zwischen Haupt-
bahnhof und Eingang in die Altstadt. Er wird der Stand-
ort des Zukunftszentrums sein —ein denkbar geeigneter
Ort fur das Versinnbildlichen einer nachhaltigen Trans-
formation einer ,autogerechten Stadt”.

Das grofiartige Ensemble der drei miteinander verbun-
denen Platze, des Alten Marktes, des Hauptmarktes und
des Hallmarktes im Zentrum der Altstadt verkorpert
das, was auch als stadtebauliches Merkmal einer Euro-
paischen Stadt verstanden werden kann. Es stellt ein
uberaus wichtiges, gerade fur das Verstandnis von euro-
paischer Geschichte reprasentatives Ensemble dar, wel-
ches gleichzeitig Einblicke in historische und aktuelle
Umbruchherausforderungen gewahrt. Ein historischer
Schliisselort ist dabei die Moritzkirche (,schonste Kir-
che Halles") am Alten Markt. Sie reprasentiert als Kirche
der Halloren und zusammen mit der ehem. Michaelis-
Kapelle die Grindungsmomente der Stadt Halle (Saale).
Zudem kann um den Alten Markt, den Schulershof und
Brunos Warte ein stadtebauliches Ensemble des trans-
formativen Lernens fir den Umbau in der Industrialisie-
rungsphase bis in die Gegenwart erlebt werden. Gera-
de an diesen Orten kann die Besonderheit der ,Ostmo-

derne” nachvollzogen werden. Hier finden sich auch be-
sondere Zeugnisse des burgerschaftlichen Engagements
gegen Stadtverfall (ab 1983). Insgesamt handelt es sich
um einen einzigartigen Ort des ablesbaren Wandels von
grundlegenden Leitbildern des Stadtebaus, die zugleich
weit in die Geschichte bis zur Grundung der Stadt vor
uber 1.000 Jahren zurtickreichen. (Briills, Dietzsch 2022:
11-41, Haase1931: 19-20, Abb. 1) So kann diese Folge von
Wohnensembles in der Altstadt als Beispiel fur lernen-
de Transformation gelten —mit all den Verlusten an Bau-
substanz, aber auch mit dem Erfolg fur ein lebenswertes
Wohnen in der Altstadt. Und naturlich war der Markt-
platz im Herbst 1989 der wichtigste Schauplatz fur die
Demonstrationen der Friedlichen Revolution.

Schliefdlich bildet das Zentrum von Halle-Neustadt, die
Passage, flankiert von den funf markanten Hochhaus-
scheiben, einer stadtebaulichen Referenz an die funf
Turme des Altstadtzentrums, den Kern des am westli-
chen Rand Halles seit 1964 errichteten Neubaugebietes
(als eigenstandige Stadt). Halle-Neustadt ist eine typi-
sche Stadt der Moderne aus der Nachkriegszeit mit be-
sonderer Auspragung als sozialistische Vorzeigestadt.
Gerade am Zentrum widerspiegeln sich die Moderni-
tat der neuen (unvollendeten) Stadt wie auch die Trans-
formationsprobleme der ,Wende” — bis in die Gegen-
wart. Zudem gehort der Vereinigungsprozess der einst
getrennten Kommunen seit 1990 auch zur Nach-,Wen-
de“-Besonderheit. Die einstige Modellstadt der Moder-
ne im Sozialismus und ihre sozial-raumliche und poli-
tische Transformationsgeschichte seit 1990 stellt einen
Prototyp dhnlicher Grofssiedlungen in Europa dar. (Pas-
ternack 2014)
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Abbildung: https://www.halles-altes-rathaus.de

Es handelt sich also um einen programmatischen Dreiklang
der Transformation: Riebeckplatz-Markt-Passage — gedacht
auch als erkundbarer (gestaltbarer) Pfad der Transformati-
on, fur den es auch europaweit vergleichbare Orte gibt.

Eine Idee zur europdischen Stadtgeschichte
,Urbaneum*

Die Abfolge der drei Marktplatze in Halle (Saale) stellt ei-
nes der bedeutendsten stadtebaulichen Ensembles Euro-
pas dar. Die im Leitbildprozess 2024/25 gefiihrten kons-
truktiven Diskussionen unterstrichen diese Wertschat-
zung in der Offentlichkeit. Dazu gehért auch die Initiative
fuir das Wiederaufstellen des ,,Barocktores”. Hier sollte der
Austausch mit den Initiatoren und weiteren Interessierten
sowie mit externen Fachleuten weitergefiihrt und auf wis-
senschaftliche Grundlage gestellt werden.

Eine Moglichkeit dafiir ware die Idee eines Biirgers, das Ba-
rocktor, tempordr vor dem Kaufhof aufzustellen.

Abbildung: Biirgerbeteiligung

Weiterhin waren Maglichkeiten der Gestaltung und Nutzung
der Bereiche am Roten Turm/ Marienkirche und am Ratshof zu
kldren, um die reiche Geschichte dieser Orte fiir die breite Of-

6 | AUSBLICK & ANREGUNGEN

fentlichkeit erfahrbar zu machen. Dazu gehdren u.a. wissen-
schaftliche Beratungen, Inszenierungen am Ratshof, Anlegen
von Intarsien mit den Grundrissen von Kirche und Rathaus.

Insgesamt bietet es sich an, im Bereich des Marktes eine
— bislang noch nicht existierende — populdre Reprasentanz
zur Vermittlung des Erbes der Mittelalter-Stadte-Griindun-
gen und Transformationen Europas einzurichten (mogli-
cher Titel: ,Urbaneum®). Halle ist die geeignete Referenz-
stadt dafiir —auch im Zusammenhang mit dem Zukunfts-
zentrum. Die dafiir notwendige Kooperation der Stadt Hal-
le mit europaischen Partnern kann neue Méoglichkeiten
bildungspolitischer und touristischer Art er6ffnen.
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Eine Vision fiir die Zukunft:
»Klimatopia“

Der Klimawandel wird die Stadte
(weltweit) mafigeblich beeinflus-
sen. Fur diese grof’e Herausforde-
rung der Stadtgesellschaften bedarf
es grundlegend neuer konzeptionel-
ler und praktischer Mafinahmen.
Hier seien stellvertretend visionare
Anregungen von Studierenden fur
den Marktplatz in Halle aufgefuhrt:
Im Sommer 2022 legten Studieren-
de der Universitat Kassel im Rah-
men der Bewerbung der Stadt Hal-
le (Saale) fur das Zukunftszent-
rum Ideen fur die klimaorientier-
te Transformation der Stadt vor. Fir
den Marktplatz schlugen sie eine
Gestaltung z.B. Verschattungen und
die Nutzung solarer Energie fiir den
Marktbetrieb vor. (Universitat Kas-
sel, Projekt ,Klimatopia“, Leitung
Prof. Dr. Kegler, 2022: S.125-129)

¥

Solar-Bidume fiir Verschattungen und fiir die Nutzung solarer Energie,
(Universitdt Kassel, Projekt Klimatopia)
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Presseecho

Wie sieht der Marktplatz der Zukunft aus?
Stadt startet Beteiligungsformat — Auftakt am 4. November im Stadthaus

Mit einem ersten offentlichen Planungs-
workshop am Montag, 4. November,
beginnt die Stadt Halle (Saale) ihre Ein-
ili in einem i

lichen P

in cinen intensiven Mitwirkungsprozess

cinzubringen. Auch die Stadtriite sind ein-

geladen, sich auch in den Arbeitsprozess

cinzubringen, ebenso die Verwaltung®, sagt
ister Egbert Geier.

aur
lung des Marktplatzes.

Vor uns liegt eine groBe Herausforderung:
Wir wollen unter mglichst groBer Mitwir-
kung der Betroffenen und Interessierten
ein von vielen Akteurinnen und Akteuren
mitgetragenes Leitbild sowie ein mitum-
gesetztes Regelwerk fiir die Nutzung des
Marktes erarbeiten. Wir mochten alle In-
teressierten, vor allem die unmittelbar am
Marktgeschehen Beteiligten, einladen, sich

Bei der Auftaktveranstaltung am 4. No-
vember von 15 bis 20 Uhr im Festsaal
des Stadthauses wird es an verschiede-
nen Tischen Arbeitsgruppen geben, unter
anderem zu den Themen ,Mehr Griin®,

nehmer konnen je nach ihrer verfiigbaren
Zeit an mehreren Tischen mitarbeiten oder
auch nur ihre Hinweise auf einem Zettel
vorbeibringen — alles wird beriicksichtigt.

Wir planen cinen auf drei Monate ange-
legten Werkstattprozess, der ffentlich ist
und zugleich direkte, konkrete Mitarbeit
bedeutet. Damit sollen Vorbereitungen und
verbindliche Grundlagen fiir Umgestal-
tungsarbeiten, fiir Aufwertungen, fiir Ver-

Hitze* und ,Ausstattung”. Es kénnen
auch neue Themen angesprochen werden.
Die Veranstaltung ist offen und zeitlich
flexibel geplant: Tei innen und Teil-

im Alltag und fiir eine neue
Attraktivitit dieses so wichtigen Platzes
der Stadt erreicht werden®, sagt die Abtei-
lungsleiterin im Fachbereich Stidtebau und
Christiane Liitgert.

Amtsblatt der Stadt Halle (Saale), 25.10.2024

Mehr Griin, mehr Schatten

Uber mehrere Monate haben interessierte Hallenser und Vertreter der Verwaltung ein Leitbild fiir den Marktplatz

erarbeitet. Wie das Wohnzimmer der Stadt einmal aussehen konnte.

VON ANNETTE HEROLD-STOLZE

HALLE/MZ. Fiir Halles neuen Ober-
biirgermeister ~ Alexander  Vogt
(parteilos) steht fest: Am Markt-

assable Toiletten.
h  aufgestellten
Container in der Rathausstrafie
nennt er am Freitagnachmittag
beim Biirgerforum zur Vorstellung
des neuen Marktplatz-Leitbildes
,eine Zumutung' Er werde sich zii-
gig um eine dauerhafte Losung
kiindigt er an.

LJunser
Wohnzimmer
ist nicht

sehr schon.’

Alexander Vogt
Oberbiirgermeister

Und hat noch mehr in petto.
Das Hindel-Denkmal wiinscht er
sich wie frither von Griin umgeben
und umzaunt. Aufferdem sind ihm
die unterschiedlichen Sonnen-
schirme der Gastronomie-Terras-
sen ein Dorn im Auge. Da miisse
die Stadt Forderungen an die Wirte
stellen konnen. ,Unser Wohnzim-
mer ist meiner Meinung nach
nicht sehr schon’, fasst das neue
Stadtoberhaupt zusammen.

Weil Vogt mit dieser Ansicht
ldngst nicht allein dasteht, hat die
Stadtverwaltung vor Monaten ein
Verfahren zur Erstellung eines

Mit der Silhouette der fiinf Tiirme: Zur U

I hallesch Lol

des

ein

machen.

piel an der

Leitbildes auf den Weg gebracht.
Interessierte Hallenser und Mit-
arbeiter der Verwaltung haben in
mehreren Sitzungen festgehalten,
wie Halles Marktplatz aussehen
konnte, was aufgrund der Gege-
benheiten nicht umsetzbar ist und

wie Kompromisse zwischen Wiin-
schen und Maglichkeiten ausse-
hen kénnten. Dazu gehort ein gro-
feres Wasserspiel auf der westli-
chen Marktseite, fiir das der Stadt-
rat gerade den Weg freigemacht
hat. Es soll auch der Abkiihlung an

Unterstiitzt wird dieser Arbeitsprozess von
den erfahrenen Stadtplanern Prof. Harald
Kegler (Dessau) und Christian Ackermann
(Halle). Die Arbeit im Planungs- und Be-
teiligungsprozess erfolgt in mehreren
Schritten und ist offen. Wenn jemand an
einem der Termine nicht anwesend sein
kann, besteht die Méglichkeit, sich spiter
immer noch einzubringen oder die Ideen,
Kritiken, Handlungsvorschlige auch per
E-Mail oder postalisch an die Stadtver-
waltung zu leiten. Alles wird dokumentiert
und flieBt in den Prozess ein. Abschliefend
wird ein von den Beteiligten getragenes
Leitbild und Regelwerk vorgestellt und
dem Stadtrat vorgelegt.

dubisthalle, 05.11.2024

liegt jetzt ein Leitbild vor. Den Anfang soll

FOTO: STEFFEN SCHELLHORN

heiffen Tagen dienen - ein zentra-
ler Punkt im Leitbild. Mehr Aufent-
haltsqualitit nicht zuletzt durch
Schatten wird auch mit Biumen
erhofft, die auf der 6stlichen Markt-
seite stehen kénnten — wenn vor-
aussichtlich auch nur in Kiibeln.

Etwas andere lasse der Unter-
grund mit vielen Kabeln nicht zu,
sagte der Kasseler Stadtplaner Ha-
rald Kegler, der die Leitbild-Er-
arbeitung moderiert hat.

Ohnehin gebe es einige Eck-
punkte, an denen sich die Markt-
platzgestaltung orientieren miisse.
Die Freihaltung von Rettungswe-
gen zum Beispiel und auch die des
Jantastischen Blicks" auf die fiinf
Tirme und den Roland von der
Leipziger Straf$e aus.

,Der Marktplatz ist eine grofle
Bithne mit europiischer Bedeu-
tung’, sagte Kegler. Er verwies auf
das geplante Zukunftszentrum.
Dessen Besucher sollten den halle-
schen Transformations-Dreiklang
auf dem Riebeckplatz, in der Alt-
stadt mit ihrem Marktplatz und in
Neustadt wahrnehmen. ,Wir ha-
ben mehr als 1.000 Jahre erlebbare
Stadtgeschichte zu bieten. Das
wollen wir vorfithren. In den Leit-
bild-Diskussionen sei die Vision
entstanden, Halle als eine Refe-
renzstadt fiir Stadtgriindungen in
Europa seit dem Mittelalter zu ent-
wickeln.

In diesem Zusammenhang soll
auch an Gebéude erinnert werden,
die nicht mehr auf dem Marktplatz
stehen - das alte Rathaus vor al-
lem. Der Vorschlag: dessen Grund-
riss mit Intarsien erkennbar zu ma-
chen. Auch dessen Barockfliigel-
portal, fiir das eine Initiative Geld
gesammelt hat, konnte dabei eine
Rolle spielen. Vieles miisse jetzt
weiter diskutiert und ausgestaltet
werden, sagte Kegler. Geplant ist
dafiir eine ,Marktkonferenz’, die
einmal jahrlich beraten soll.

Sicherhed, Ordnung, Sauberkeit,

Grlin, Kritik am dunklen Markipflaster:
das wlnschen sich die Hallenser von
irern Markiplatz

Mitteldeutsche Zeitung,
29.03.2025



Miill, Toiletten und Schatten

Wie kénnte Halles Marktplatz lebenswerter werden? Der Frage haben sich einige Einwohner
gestellt und gemeinsam ein Leitbild entwickelt. Erste Ergebnisse liegen nun vor.

b

e d
i -

Harald Kegler (1.) und Christian Ack

i Y

leiten die Ba:

VON LUISA KONIG

HALLE/MZ. Uberhitzung,  keine
Sitzmaiglichke;
einige der st
wenn es um de
pldl/ kl.hl I)anllt
el im November er-.l:m.l
lig cine Art Workshop statt, bei
dem
Ges

eren kiimnen. Nun gibt es
ersie 7 wischenergebnisse.

JDie Veranstaltung ist genauso
gut besucht, wie die vorherigen®
freut sich Stadiplaner Harald Keg-
ler, der den Austausc h mit dem

ner Chri Ackermann or-
ganisiert und leitet. Die kleinen
Sitzgruppen rund um mehrere Ti
sche, die im Festsaal des Stadths
ses verteilt stehen, sind am Mon-
iagnachmim ichlich besetzt.
chied,
nder.

Die

kussionen u-ulion alle
lebenswerteren

Was am 4. November m
leeren, weilien Blatt Pag
ngen hat, sieht mittlerwe
aus. ,Wir \\nl-
henergebni
zur Diskussion stellen, sie korr
ren und erg; 1, bevor es
Abschlussforum gehrt, sagt Kegler.
Ein Blick auf die Zeichnung zeigt
mehrere  Angriffspunkte. So soll
dl.‘r (vrnlilull des Marktes weiterhin
che mit Raum fiir
altungen und Handel blei-
Aufgebrochen werden kiinnte
belebte Strukiur mit einem
geren Bereich zum Verweilen

g I zum Thema ,Leitbild Marktplatz®.

FOTOS: STEFFEN SCHELLHORN

nen Veranstaliung einen tempori-
ren Standort vor dem Kaufhofge-
biiunde vor. Withrend d nige der
Einwohner gutl beharren
die Birgerinitiative Rathausseite
o Stiftung Altes Rathaus Halle
f dem favorisierten Standort vor
New Yorker.

Inwieweit die Pline, die zudem
Respektzonen rund um die Denk-
miiler beinhalten, um die histori-
schen Bauwerke mehr in den Fo-
kus zu ritcken und beis| lll‘lﬂ\l‘lﬁl:‘
vor Vermiillung wu schiitzer
Ende sesetzt werden, bll.']ll

noch nicht fest. ,Am Ende ist die
1 I

50 lonnnlze der Marktplatz umgestaltet werden. Dabei stehen Sauberknlt. Tullait

und eine

vor der  Alten Birse? Dort solltien
vor allem das Wasserspiel sor
hen im Vordergrund ste-

Giriin
hen.
(.or‘uh Let

sre sind stark ge-

\d.'lil.‘ll Vor allem die Versorgy
leitungen unter dem Markt ve
dern eine Bepflanzung des I’|.!t/ p
Magliche Rdume fir
chen und Grofigriin, |

inung der AuBenbereict

auf der Pri

en wiiren unter an-
wifhof sowie dem

se Kiibelpflan
derem vor

kiuell unter
r Stadtmit-
telpunkt in historischer Bedeu-
tung: Raum fiir Vielfalt mit einla
denden Nutzung- und Angebot
qualititen, der seine Auraktivitit
entfalter” Kiuft, bef: h zudem
mit dem leidi Thema der feh-

»Am Ende ist die
Stadtverwaltung
der treibende
Akteur

Christian Ackermann
Designer

lenden Toiletten. An vier verschie-
denen Standorten wurden in Ab-
sprache mit der Verwaltung v
che Orte fiir éffentliche Toiletten-
anlagen gefunden. Darunter wie-
der in der Stadtinformation, in der
Bibliothek und in der Unterfiih-
rung des Kaufhausgebiudes.

Ein weiteres Thema, das :

Besucher schlug in einer vergange-

5 er der treibende Ak-
teur’, sagt Ackermann. Die dffentli-
che Beteiligung habe ein Echo ge-
funden und Aufmerksamkeit er-
reicht, wobel sich Ackermann er-
hofft habe, dass noch mehr Gastro-
nomen anwesend sind, weil gera-

de die: ngen be-
troffen s

e
und hung (Iv-e

s aber auch in Zu-
. Nachdem am
. Mirz das Leitbild vorgestellt
werden soll, s rliche
Markt-Konferenzen geplant, um
das Thema sowie dtan Umset-
zung weiterhin i -
ten und weiterzuentwi Lcln
muss gleich weitergehen, vor 3
lem mit konkreten Maknahme
sagt Kegler. Denn in Zukunft miis-
se man '.lll{.'ll uen, \\'1'(‘ man
den Markiplatz mit dem Standort
des Zukunftszentrums sowie Halle
Neustadt verbinde.

Mehr Informationen unter:
https://mitmachen-in-halle.de/
leitbild-marktplatz

L

LR A B T Y

zes ist Thema eines Werkstattverfahrens, das die Stadt am 4. November gestartet hat. 60 |
e nahmen teil und erarbeiteten erste Ideen. Diese wurden in einem zweiten Planungsworkshop am 25. November konkret
(Foto). Dabei wurden Nutzungsmaglichkeiten des Markies ervrtert sowie Umsetzungsmaglichkeiten und ein erster Ansatz fiir ein
bild diskutiert. Im Januar 2025 geht es weiter: Es folgen eine dritte Werkstatt (voraussichilich am 20. Januar) sowie ein Forum Ar
Februar (voraussichtlich am 3. Februar). Danach wird ein Leitbild formuliert und fiir die Entscheidung im Stadirat vorbereitet. W
Informationen im Internet unter: mitmachen-in-halle.defleitbild-markiplatz Foto: Thomas Zi

Amtsblatt der Stadt Halle (Saale), 06.12.2024

Die Weiterentwicklung des Markiplat:
es

Marktplatz
mitgestalten

Den dritten iffentlichen Planungswork-
shop zum , Leitbild Markiplaiz* hat die
Stadt Halle (Saale) am 20. Januar ver-
anstaltet. Das Treffen ist Teil des im No-
vember 2024 begonnenen ,, Werkstattver-
fahrens* zur Entwicklung eines riumlich
funktionalen Leitbildes fiir den Markt-
platz. Alle bisherigen Anregungen wurden
zwischenzeitlich in den zustindigen Fach-
bereichen hinsichtlich der Umsetzung und
eventuell erforderlicher weiterer Rahmen-
bedingungen besprochen. Am Montag,
3. Februar, 16 Uhr, wird das weiterbear-
beitete Leitbild im Festsaal des Stadthau-
ses dffentlich vorgestellt und diskutiert.
Abschliefend findet am 28. M
Gffentliches Forum mit der Prasentation
der Arbeitsergebnisse in der Konzerthalle
Ulrichskirche statt. _Foto: Thomas Ziegler

Amtsblatt der Stadt Halle (Saale), 31.01.2025

Mitteldeutsche Zeitung, 04.02.2025
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9 | Anhang

Prozesskoordinierung fiir folgende Themen aus dem Leitbild

e Marktmanagement/Marktdirektion

e Organisation Veranstaltungen

e Wochenmarkt

e Freisitze fiir Gastronomie

e Wasserspiel und Stadtmobiliar inklusive
Beschattungselemente

e Begriinung / Standorte fiir GroRgriin

Thema Marktmanagement/

Marktdirektion

e Durchsetzungsfahige Struktur und
klare Ansprechpartner definieren

e Koordinierung aller Belange zum
Marktplatz

e Gesamtplan mit allen (tlw. tiberla-
gernden) Themen und Inhalten

e Jahrliche Marktkonferenz

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

1 Aufgabenstellung fiir Marktmanage-
ment/ -direktion erarbeiten,
Kompetenzen definieren

2 Marktkonferenz 2025
organisieren

e Ordnung, Sauberkeit und Sicherheit

¢ Beleuchtung

e Technische Einbauten

« Offentliche Toiletten

¢ Gestaltung der historischen/ geschichtlichen
Beziehungen und Bedeutungen

Thema Durchfiihrung von

Veranstaltungen

Prioritaten aus
dem Leitbild

e bessere Gestaltung Markte,
Qualitatskriterien definieren

e bessere Einbeziehung der umliegen-
den Gastronomen und
Ladeninhabern (Riickseitenproblem)

e Durchfiihrung von Kultur-
veranstaltungen

Nachste
Schritte

1 Einarbeitung der Verbesserungsvor-
schlage aus dem Leitbildprozess in
ein Konzept fiir Weihnachtsmarkt
und Topfermarkt

2 Definition kultureller
Veranstaltungen

3 Definition von Qualitatskriterien fiir
Markte Dritter

9 | ANHANG 29



Thema Wochenmarkt

Prioritaten aus e Verbesserung des Wochenmarktes:

dem Leitbild Qualitat und Quantitat des Angebo-
tes, Qualitat der Gestaltung
e Aufstellung der Marktstande/ Fahr-
zeuge
unter Beachtung des geplanten
Wasserspiels
Standplatze an bestimmten Tage
fiir regionale Produkte vorhalten
unterschiedliche Versionen fiir
Sommer und Winter
Nachste 1 Prifung und Festlegung der
Schritte Markttage

2 Festlegung Wochenmarktgrofie,
Festlegung Gestaltungsziele Markt-
stande

3 Prazisierung/ Erganzung Marktsat-
zung —> Wochenmarktsatzung —
Einbeziehung Handlerbeirat und Of-
fentlichkeit

30 9 | ANHANG

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Freisitze fiir Gastronomie

e Flachen fiir (momentane und zukiinf-
tige) AuBengastronomie auf dem
Marktplatz gerecht verteilen

« einheitliche(re) Ausstattung (Tische,
Stiihle, Schirme) bezogen auf den je-
weiligen Freisitz/ Gastronomen
Pflege Kiibelpflanzen, GroRe der
Flache je AuBengastronomie

e Gestaltung der Schaufenster am
Marktplatz

e Kombination mit Beschattung

1 Definition der verfligbaren Freisitz-
flachen (Basis Leitbildplan) unter Be-
achtung Beschattung (Badume oder
technisch/ kiinstlerische Aufbauten)

2 Gestaltungsvorgaben fiir AuRengast-
ronomie erarbeiten

3 Ermachtigungsgrundlage zur Auf-
stellung einer neuen Satzung oder
Erganzung der Marktsatzung
definieren

4 SR-Beschluss einbringen

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025



Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Wasserspiel und Stadtmobiliar

e Schaffung von mehr Aufenthalts-
qualitat
Wasserspiel/ Brunnen
Beschattungselemente
Multifunktionales Stadtmobiliar
Zufahrtsschutz

1 Durchfiihrung eines Realisierungs-
wettbewerbes zur Schaffung eines
Wasserspiels inklusive Stadtmobiliar
mit Beschattungselementen

2 Umsetzung Wettbewerb

3 Konzept Beschattungselemente

Begriinung/
Standorte fiir GroRRgriin

e Mehr Begriinung auf dem
Marktplatz

1 Festlegung von dauerhaften Berei-
chen/ Flachen fiir GroRgriin — erdver-
bunden oder Hochbeete (nicht trans-
portabel)

2 Darstellung GroRgriin in Gesamtplan

3 Auswahl geeigneter Arten

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Ordnung, Sauberkeit und
Sicherheit

e Verbesserung der Sauberkeit auf
dem Marktplatz
e Erh6hung des Sicherheitsgefiihls

1 Aufbau einer Task Force Sauberkeit
2 Zusatzlich zur taglichen Marktplatz-
Reinigung:
Zwischenreinigung mit Greifer
Karcherreinigung um Abfallkérbe
3 tagliche Bestreifung des Markt-
platzes durch 2 Personen

Beleuchtung

e Beleuchtung/ Inszenierung priorita-
rer Gebaude

e bessere Ausleuchtung dunkler Ecken
(AusschlieBen von ,,Angstraumen*)

1 Bestandsanalyse
2 Festlegung von Beleuchtungskrite-
rien/technischen Anforderungen
3 Konzept zur Beleuchtung/
[llumination von Gebduden
— kooperativer Prozess
—> mit Fachplaner
4 Ausfiihrung StraBenbeleuchtung
5 Ausfiihrung lllumination

9 | ANHANG 31



Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

32 9 | ANHANG

Technische Einbauten

e Einbau von Schirmhiilsen —
Beschattung

e Ein-/ Ausbau Beschattungselemente

e Technische Versorgungspoller fiir
Markte/Veranstaltungen

e Geoskop

e Technikzentrale

1 Festlegung der Standorte fiir Schirm-
hilsen auf Basis Freisitzplanung

2 Festlegung Standorte Beschattungs-
elemente

3 RegelmaRige Kontrolle und Unter-
haltung techn. Versorgungspoller, Be-
darfe fur Erweiterungen ermitteln

Offentliche Toiletten

« Offentliche Toiletten am Marktplatz/
in der Nahe dringend erforderlich

1 Toilettenkonzept und Vorbereitung
SR-Beschluss
2 Finanzierung klaren

Thema

Prioritaten aus
dem Leitbild

Nachste
Schritte

Historische/ geschichtliche
Bereiche und Beziehungen

e Bedeutende historische Orte
erlebbar machen

1 Kommunale Erinnerungskultur

2 Auswahl bedeutender Orte, Achsen,
Blickbeziehungen

3 Gestaltungs- und Umsetzungs-
konzept

Stadt Halle (Saale) | Leitbild Marktplatz | 2025
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